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ta Electoral del Estado de Mévico

Presentacion

El monitoreo a medios de comunicacién electrénicos, impresos e internet es una actividad
que realiza el Consejo General del Instituto Electoral del Estado de México*; consiste en el
seguimiento especializado, cuantitativo y cualitativo, con perspectiva de género, por
medio del cual se identifica, registra, captura, procesa y presenta la informacion
recopilada de los programas, nofticiarios o servicios informativos difundidos en medios de
comunicacion electronicos, impresos e intfernet, en los que se detecten menciones y Ila
difusion de la propaganda relacionada con los procesos electorales en el Estado de
México.

En apoyo del Consejo General, la Comision de Acceso a Medios, Propaganda y Difusion
(CAMPyYD), con auxilio de la Direccidn de Partidos Politicos (DPP), realiza el monitoreo para
la Eleccion de Diputaciones Locales y Ayuntamientos 2024 en los periodos y fechas
siguientes:

: i _ : JORNADA
PRECAMPANA | INTERCAMPANA CAMPANA REFLEXION ELECTORAL

26 de abiril al 29 de

20 de enero al 10 11 de febrero al 25
de febrero de 2024 de abril de 2024

30 de mayo al 1 de 2 de junio de
junio de 2024 2024

mayo de
2024

* En cumplimiento a los articulos 48 Bis, fraccién Il, de la LGAMVLV; 296 al 299, del RE; 27 Septies y 52 Bis, fraccion Il, de la LAMVLVEM; 7, pdrrafo
primero, fraccién XX; 72, pdarrafo tercero; 185, primer pdrrafo, fraccién XlI; 261, pdrrafo segundo y 266, del CEEM; los LMMCEIIAC y el MPMMCEII.
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“Método para la valoracion de |o
informacion

En cumplimiento al numeral 10.2.2, del Manual de Procedimientos para el Monitoreo a Medios de
Comunicacion Electronicos, Impresos e Internet del Instituto Electoral del Estado de México, el andlisis y
valoracion de la informacioén se efectud con la aplicacion de los criterios metodoldgicos previstos en la
normativa en referencia.

Las variables que se analizan para el monitoreo son:

|. Tiempos de transmision;

ll. Espacio publicado;

IIl. Género periodistico;

IV. Valoracion de la informacion;

V. Participacion directa o indirecta de las y los actores en la generacion de la informacion;

VI. Resumen de la informacion;

VII. Recursos técnicos utilizados para presentar la informacion;
VIII. Importancia de las noticias;
IX. Igualdad de género y no discriminacion; y

politica contra las mujeres en razon de

X. Violencia
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“Método para la valoracion de |o
informacion

Es relevante precisar que, se clasifica como informacion valorada aquella que presente verbalmente
adjetivos calificativos o frases idiomdaticas que se utilicen y sean mencionadas por la o el conductor,
locutor, periodista, columnista, reportero, analista de informacidén o cualquier voz en off.

En consideracion y respeto a los principios de la libertad de expresion, la informacion clasificada como
propia del género "opinidn y andlisis, asi como debate” no serd sujeta de valoracion, lo anterior de
conformidad a lo resuelto en la sentencia SUP-RAP-131/2023 y acumulados emitida por la Sala Superior
del TEPJF.

.................
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Electronicos, Impresos
e Internet

G
55 %

2024, se monitored un total de 77
programas que difunden nofticias, de los

cuales, 33 son felevisivos y 44 radiofonicos;
monitoreo aé a Elscerén do Diputaciones 46 medios de comunicacidn impresos; 65
Focsesy frumamentos pdginas web vy 2 redes sociales, mismos que
se encuentran considerados en el
Catdlogo de Medios, aprobado mediante
acuerdo IEEM/CG/115/2023*.

Catalogo de Medios
2024

‘ o Durante el periodo del 11 al 25 de mayo de

Y
éIEEM
ot Kevnsrl def KL e Weurs

* Nota: Inicialmente el Catdlogo consideraba 198 medios, no obstante 8 de ellos ya
no estdn vigentes, motivo por el cual, actualmente 190 son sujetos de monitoreo.
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“Informacion Procesada e

Incidencias

Monitoreo a Radio y Television

Durante el periodo del 11 al 25 de mayo de 2024,
se proporcionaron a la DPP las grabaciones de 734
programas de noticias de emisoras de radio vy
television (714 fueron brindadas por el INE y 20 por

la Unidad de Comunicacion Social). Procesando
un total de 1,184 horas y 30 minutos de
grabaciones.
Incidencias:
11 al 25 de mayo de 2024 734 25
11/05/2024 Las Noticias (sabado vespertino) XHTV-TDT No se transmitié INE
13/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitid INE
13/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
14/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE

Segundo Informe Quincenal del Periodo de Campanha

VS TEEM

Instituto Electoral del Estada de México

14/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
14/05/2024 Telediario Matutino XHTDMX-TDT No generado INE
15/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
15/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
16/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
16/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
17/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitid INE
17/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitid INE
18/05/2024 Las Noticias (sabado vespertino) XHTV-TDT No se transmitié INE
20/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitid INE
20/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
21/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
21/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitid INE
22/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
22/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitié INE
22/05/2024 Hechos Noche XHDF-TDT No generado

23/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se transmitié
23/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No se transmitjg
24/05/2024 AMX Noticias Regional Matutino XHGEM-FM No se tragsuliife] INE
24/05/2024 AMX Noticias Matutino XHGEM-FM No INE

11 al 25 de mayo de 2024

p Jissio




“Informacion Procesada e
Incidencias

Monitoreo a Medios Impresos (periddicos y revistas)

De los 46* medios de comunicacion impresos
contenidos en Catdlogo de Medios, la DPP

25/05/2024 Las Noticias (sdbado vespertino) XHTV-TDT No se transmitié INE Occedlé de fOFmCI hl’brldc a |Os pUb'ICOCIOneS de

periddicos y revistas (28 medios cuentan con
Nota 1: Derivado del Acuerdo IEEM/CG/115/2023 el Catdlogo de Medios de radio y television se version digital y 18 medios su acceso es a través
gforgpr)gr:gc%i (8116 ll;gziicgigirieons{ezirr:oﬁgsr?orsg:o ha tenido un ajuste generado por la modificacién en la de |O VerSIéﬂ Impl’eSG).

1. "El Referente Informativo" de la emisora XHDL-FM (No se tfransmite desde el inicio del monitoreo).

2. "Once Noticias Prestigio Informativo Nocturno" de la emisora XEIPN-TDT (No se fransmite desde el inicio . H

del momitoro). En el periodo que se informa, de un total de 445
3."Las Noticias Vespertino" de la emisora XEQ-TDT (No se transmite a partir del dia 26 de enero de 2024). . . . o .

4."Las Noticias Nocturmno" de la emisora XEQ-TDT (No se transmite a partir del dia 26 de enero de 2024). med I0OS M preSOS preV|STOS, Se recCi b|eron 420 .

5."Las Noticias Matutino" de la emisora XEQ-TDT (No se transmite a partir del dia 29 de enero de 2024).

Ademds se agregd el programa "Primero... Mexiquense TV" de la emisora XHGEM-TV, desde el inicio del
monitoreo, en atencién al oficio IEEM/UCS/19/2024 mediante el cual la Unidad de Comunicacién Social
informa sobre las modificaciones en la programacion de dicha emisora.

Por lo que actualmente la cantidad de noticiarios monitoreados en radio y televisién es de 77.

Nota 2: El noticiario "RepUblica H" de la emisora XHDL-FM cambié de nombre a "Hablando Fuerte con 11 al 25 de mayo de 2024 420 25
Pedro Haces", y su fransmisién son los dias lunes.
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“Informacion Procesada e

Incidencias

Incidencias:

VS TEEM

Instituto Electoral del Estada de México

00—00

v ismis

21/05/2024 La Tribuna Lunes a viernes Medio no disponible
22/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
23/05/2024 Diario Puntual Lunes a viernes Medio no disponible
23/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
24/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible

Quincena del 1 al 15 de mayo Acontecer Quincenal Medio no disponible
Quincena del 1 al 15 de mayo Entre Valles Quincenal Medio no disponible
Quincena del 1 al 15 de mayo Trinar Quincenal Medio no disponible
Semana del 12 al 18 de mayo Jyasu Semanal Medio no disponible
Semana del 12 al 18 de mayo Punto de Expresién Semanal Medio no disponible
Semana del 12 al 18 de mayo Reflexion 24 Semanal Medio no disponible
Semana del 12 al 18 de mayo TriNoticias Semanal Medio no disponible
12/05/2024 El Universal Lunes a domingo Medio no disponible
13/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
14/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
15/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
16/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
17/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
Semana del 19 al 25 de mayo Punto de Expresion Semanal Medio no disponible
Semana del 19 al 25 de mayo Reflexion 24 Semanal Medio no disponible
Semana del 19 al 25 de mayo TriNoticias Semanal Medio no disponible

20/05/2024 El Economista Lunes a viernes Medio no disponible
20/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible
20/05/2024 La Tribuna Lunes a viernes Medio no disponible
21/05/2024 El Nativo Lunes a viernes Medio no disponible

Segundo Informe Quincenal del Periodo de Campanha

* Nota 1: Derivado del Acuerdo IEEM/CG/115/2023 el Catalogo de Medios considera 48 medios impresos,
sin embargo ha tenido un agjuste resultado de que se han dejado de editar en su versidon impresa los
siguientes medios:

1. Periédico "Récord".
2. Periédico "sPor quéz".

Por lo que actualmente la cantidad de medios impresos monitoreados es de 46.
Nota 2: El medio "Diario Puntual" cambid su periodicidad de lunes a sdbado a lunes a viernes.
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“Informacion Procesada e
Incidencias

Monitoreo a Internet (paginas web)

La DPP realizd un total de 2,010 visualizaciones de
65* pdginas web y 2 redes sociales consideradas
en el Catdlogo de Medios.

11 al 25 de mayo de 2024 2,010

Incidencias:

« La direccion electréonica del medio "Linea por
Linea" cambid a: https://lineaporlinea.com/

« La direccion electronica del Partido de la
Revolucidon Democrdtica cambid a:
http://prdedomex.org/

* Nota: Derivado del Acuerdo IEEM/CG/115/2023 el Catdlogo de Medios de Internet se compone de 67
pdaginas web y dos redes sociales, sin embargo ha tenido un djuste resultado de que no se ha podido
acceder a dos pdginas web:

1."Antena 125" con la URL https://www.antena125.com/ (la pdgina no se encuentra disponible)
2."Eje 19" con la URL https://eje19.com.mx/ (el protocolo informdatico del IEEM no permite abrirla)

Por lo que actualmente la cantidad de pdginas web monitoreadas es de 65y 2 redes sociales.
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r7 f 10
INSERCIONES DETECTADAS DE PARTIDOS POLITICOS E et BB | ==
INSTITUCIONES
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

DESGLOSE POR TIPO DE MEDIO DE COMUNICACION ACUMULADO POR PARTIDO POLITICO E INSTITUCION
30
PT, 1

25 PVEM, 2

MC, 1
20
15 IEEM, 33
10

CFCE, 17

RADIO TELEVISION IMPRESOS INTERNET

54 inserciones

Durante este periodo se detectaron 54 inserciones (26 en medios impresos y 28 en Internet), de las
cuales 21 corresponden a partidos politicos y coaliciones, y 33 a autoridades electorales.
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DISTRIBUCION POR TIPO DE PROPAGANDA gy A
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

40
54 inserciones
30
[ ———
20 m RADIO 'sz’
20 mTVv
m IMPRESOS \
13 ;
B INTERNET @;\
10 8
0 0 0 O I oo 0O o o 0O
0
De autoridades Electoral Gubernamental Politica
electorales

Se detectaron 54 inserciones (33 de autoridades electorales; y 21 de propaganda electoral).
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COMPORTAMIENTO DE COBERTURA RE T
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

2,000
1,500
1,000
500 4o .
166 10 141 . ‘.\*\yo
0

11/05/2024
12/05/2024
13/05/2024
14/05/2024
15/05/2024
16/05/2024
17/05/2024
18/05/2024
19/05/2024
21/05/2024
22/05/2024
23/05/2024
24/05/2024
25/05/2024

20/05/2024

=@-Notas =@-\lenciones

4,993 notas y 21 ,337 menciones

Se registraron 4,993 notas informativas y 21,337 menciones durante el periodo que se reporta, dispersadas
como se muestra en la grdafica.
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DISTRIBUCION DE NOTAS Y MENCIONES
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

NOTAS UNICAS DE ACUERDO AL MEDIO DE COMUNICACION

564 239

ﬂ 12,000

7
\ ¥ & 10,000

8,000

6,000

4,000

2,000
20% 40% 60% 80% 100% 0
H Radio M Television M Impresos Internet

4,993 notas
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MENCIONES DE ACUERDO AL MEDIO DE COMUNICACION

(o]
—
(9]

Tiy

B Radio M Television ™ Impresos Internet

21 ,337 menciones
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DISTRIBUCION DE MENCIONES ppm YA

L]

Radio y Television

Periodo de Campana

NOTICIARIOS DE RADIO CON MAYOR CANTIDAD DE MENCIONES NOTICIARIOS DE TELE\hI‘IE'I‘?:IIIul;'I:EI; MAYOR CANTIDAD DE

m Criterio Noticias

Vespertino
[ ] lUITfrDo. Noticias Primero 500 ® Primero Mexiquense TV
o Primero
450 441 300

274

m Criterio Noficias

Matutino 400
B Asi Sucede 350

B AMX (matutino)

250

B AMX (vespertino)

m Ulfra Noticias A 300 B Hechos Meridiano 200
Buena Hora Estado de México
m Capital Noticias 250 = ADN40.MX 150
- .
mLinea en Alta Tension 200 Meganoficias Toluca
Nocturno
150 . 100
m Despierta
mPanorama
Informativo 100
Vespertino ®Imagen Noficias con 50
B AMX Noticias 50 Francisco Zea
Vespertino
B |magen Noticias con
mLinea en Alta Tension 0 Ciro Goémez L. 0
Vespertino

mTelediario Nocturno

Se muestran los noticiarios con mdas menciones registradas.
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m Heraldo Estado de
México
m E| Sol de Toluca

= Puntual

® Milenio Estado de
México

m 8 Columnas

m Capital Estado de
México

mEl Valle

m Diario Amanecer

m Portal

B la Jornada Estado
México

Periodo de Campana

MEDIOS IMPRESOS CON MAYOR CANTIDAD DE MENCIONES

1000
900
800
700
600
500
400
300
200

%100

883

597 &gz

543

465 463 453

44

446

DISTRIBUCION DE MENCIONES
Medios Impresos y Paginas Web

B E| Sol de Toluca

m Ultra Noticias

mLa Jornada Estado de 600

México

® Milenio Estado de
México

m Diario Amanecer

m8Columnas

m Digital Mex

m Heraldo Estado de
México

B Cadena Politica

m AD Noticias

Se muestran los 10 medios de comunicacidn con mds menciones registradas.
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PAGINAS WEB CON MAYOR CANTIDAD DE MENCIONES

800
724

700

542

500 468 464

442
400
300
200

100
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1,600

1,400

1,200

1,000

800

600

400

200

UBICACION DE LAS MENCIONES

Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

2,324 menciones 916 menciones 8,054 menciones

6000

1,394

5000
4000

3000

736

Television

= Presentada en el resumen introductorio
Vinculada con el resumen introductorio
= Sin relacion con el resumen introductorio

8000

5,485

7000
6000
5000
4000
3000
1,833

2000

1000

Impresos

m Primera plana Vinculada a la primera plana = Sin relacién a la primera plana

21,337 menciones

Las graficas muestran la ubicacion de las menciones por tipo de medio.
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DISTRIBUCION DE COBERTURA DE PARTIDOS POLITICOS, S =
COALICIONES, CANDIDATURAS COMUNES E INSTITUCIONES
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

PAN

1,706

PRI

1,932

PRD ] 983

PT 1’238
PVEM I 1,460
MC I 1,046
MORENA I 2,567

NAEM 649

E/ )
//////oe. ‘

Coalicién "Fuerza y Corazén por Edomex" (PAN-PRI-PRD-NAEM) [ 1 3,296

Coalicion "Sigamos Haciendo Historia en el Estado de México" (MORENA-PT-PVEM) I ) 5833
Candidatura Comun "Fuerza y Corazén por el Edomex" (PAN-PRI-PRD-NAEM) 196
Candidatura Comun "Seguiremos Haciendo Historia en el Estado de México" (MORENA-PT-PVEM) 12
Candidatura Independiente 27
IEEM I 2 032

INE s 315

TEEM 121
TEPJF W 54
FEMDE 1 20

A 21,337 menciones

Gobierno Estatal GGG 1,048

De las 21,337 menciones detectadas durante este periodo, hubo 17,668 menciones que aludieron
politicos, coaliciones y candidaturas comunes.
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DISTRIBUCION DE COBERTURA MEDIATICA A
CANDIDATURAS POR AMBITO GEOGRAFICO
Todos los medios de comunicacio
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DISTRIBUCIQN DE MENCIONES POR SEXO DEL &IEEM p ik
ACTOR POLITICO
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

MENCIONES DE ACTORES POLITICOS DISTRIBUCION DE MENCIONES DE ACTORES POLITICOS POR
TIPO DE MEDIO DE COMUNICACION
7,000 =
)
6,000 -
3
5,000 ~
B Mujer
B Hombre 4,000 B Hombre
B Sin especificar 3,000 - B Mujer
5 000 L:o E ‘5 W Sin especificar
1,000 BURRIL I ~ © § I
Radio Television  Impresos Internet
j— » @ RS \ fac
e i &

21,337 menciones

Durante el periodo que se informa se registraron un total de 21,337 menciones, de las cuales 3,818
atanen a mujeres; 4,482 a hombres; y 13,037 no lo especifican.
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TIEMPO DE TRANSMISION DE MENCIONES DE REST I
ACTORES POLITICOS E INSTITUCIONES
Radio y Television

Periodo de Campana

89:05:01

29:54:59

@ ”
//////oe. ‘

Total de tiempo: 140:16:30

®m Hombre m Mujer m Sin especificar

El fotal de tiempo aire en radio y televisidn en el que se difundieron menciones de actores politicos sumo 144
16 minutos y 30 segundos.
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DISTRIBUCION DE COBERTURA DE PARTIDOS POLITICOS,
COALICIONES Y CANDIDATURAS COMUNES
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana
MENCIONES POR PARTIDO POLITICO Y SEXO DEL ACTOR POLITICO

__

svuer 3,093 menciones
mvombre 4,177 menciones

Coalcion"Fuerza y Corazon por £domes (EAR) ) 2 1 117

*
Coalicién "Sigamos Haciendo Historia en el Estado de México" morenaﬁ

R
Candidatura Comun "Fuerza y Corazén por el Edomex" (PAN-PRI-PRD-NAEM) [?] 96 100

PR

morena
candidatura Comdn "Seguiremos Haciendo Historiz en el Estado de México” E 2 10

periodo se identificaron 3,093 menciones que refieren a mujeres
11 al 25 de mayo de 2024

4,177 menciones

Durante este
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DISTRIBUCION DE MENCIONES RETT D)
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana
MENCIONES POR TIPO DE PARTICIPACION

3

m Declarante = Referente Circunstancial

21,337 menciones

De las menciones registradas durante el periodo que se informa, se distinguid el grado de intervencion (dirgeifePo
indirecta) del actor politico en la generacion de la nota informativa a valorar, identificando que en 15. 1088 las
menciones desempeid un rol declarante; en el 83.43% un rol referente; y en un 1.47% un rol circunstang
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DISTRIBUCION DE MENCIONES POR SEXO DE LA LLIEEM |
PERSONA QUE REPORTEA LA NOTA

Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana

SEX0 DE LA PERSONA QUE REPORTEA LA NOTA _ POR GENERO PERIODISTICO
8,000 %
<3
7,000 -
6,000
1 B Hombre
[Fp]
® Mujer >,000 ~ B Mujer
B Hombre 4,000 B Ambos
® Ambos ) o
W Sin especificar 3,000 W Sin especificar
Vo)
2,000 8
3 —
1,000 * 0 o 2
I “—<353Y ocooo RS g o =
0 | J— —
Nota Entrevista  Reportaje  Opiniény Debate
informativa analisis

21,337 menciones

Del total de menciones registradas durante el periodo que se informa, 7,406 fueron realizadas por mujeres;
por hombres; 862 las emitieron de forma conjunta ambos sexos; y en 7,107 no se identificé a los suje
enunciacion.
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VALORACION DE MENCIONES mpy vaI8E
Todos los medios de comunicacion

Periodo de Campana
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99.70% (21,274 menciones) con valoracion neutra.
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DISTRIBUCION DE MENCIONES CON USO DE St |
LENGUAJE INCLUYENTE
Todos los medios de comunicacion
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(4.9%) no se hizo uso de lenguaje incluyente.
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ENFOQUE DE LA COBERTURA QUE DAN LOS MEDIOS DE EIEEM p s
COMUNICACION EN LAS QUE SE IDENTIFICO PRESENCIA
DE ROLES O ESTEREOTIPOS DE GENERO

Todos los medios de comunicacion
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Se destaca que en 21,337 (100%) menciones no se detectd presencia de roles o estereotipos de género.
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ENFOQUE DE LA COBERTURA QUE DAN LOS MEDIOS DE Lpp pA0E
COMUNICACION REFERENTE A ELEMENTOS PERSONALES

DE ACTORES POLITICOS

Todos los medios de comunicacion
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Resalta que en el 100% (21,337) de menciones no se detecté alusidon a elementos personales.
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ENFOQUE DE LA COBERTURA QUE DAN LOS MEDIOS DE Lpp pA0E
COMUNICACION EN LAS QUE SE IDENTIFICO PRESENCIA

DE ROLES RELACIONADOS CON GRUPOS VULNERABLES

Todos los medios de comunicacion
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En las 21,337 (100%) menciones no se detectd presencia de roles relacionados con grupos vulnerables.
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ACTOS DE VIOLENCIA POLITICA CONTRA PERSONAS ﬁ”lEEM p s
CANDIDATAS DENUNCIADOS EN MEDIOS DE

COMUNICACION
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De las 21,337 menciones registradas, en 456 de ellas se detectd denuncias de violencia politica de la il fueron
objeto veintinueve actores politicos.

Segundo Informe Quincenal del Periodo de Campanha 11 al 25 de mayo de 2024



TEMAS RELEVANTES EN
MATERIA DE GENERD Y
DEL PROCESO ELECTORAL

Se presentan los temas que fueron
tratados en las notas detectadas en
programas que difunden noticias de
las emisoras de radio y television, asi
como, la informacion en medios
impresos e internet monitoreadas
durante el periodo que se informa.

| |
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Durante el periodo que se informa destararon las siguientes
notas informativas:

“Llama IEEM a un proceso electoral limpio y transparente”.
« “La efervescencia politica, al rojo en vivo en Edomex™.

« "Guanagjuato y Edomex, en primeros lugares de atentados a
candidatos durante abril”.

« “"Partidos piden a las autoridades del Edomex garantizar la
seguridad de sus candidatos”

- “El IEEM condena atentados; partidos se quejan de falta de
condiciones por violencia™.

« “Gobierno del Edomex busca garantizar la paz en el proximo
proceso electoral”.

« “Dirigentes y candidatos firman “Compromiso por la Paz”
Edoméx”.

« “"Organiza IEEM debates”.

i e Dpuncenes




EEoniioreo
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electronicos, impresos
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CONCLUSIONES

Apartado Cuantitativo:

Durante el periodo del 11 al 25 de mayo de 2024, se identificaron 26 inserciones en medios

impresos y 28 en paginas web, las cuales 21 corresponden a partidos politicos y coaliciones, y 33 a
autoridades electorales.

Apartado Cualitativo:

Se realizé la valoracion de la actuacion de los medios de comunicacion electronicos, impresos e
internet, en el periodo que se informa, resultando lo siguiente:

El nUmero total de menciones emitidas sobre actores politicos durante el periodo que se informa,
asciende a 21,337; de las cuales 2,324 se concentran en radio; 916 en television; 8,054 en impresos
y 10,043 en internet.
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CONCLUSIONES

En funcidn de las actividades realizadas por las y los diversos actores politicos, los programas que
difunden noticias de las emisoras de radio y television, asi como los medios impresos e internet
hicieron referencia en sus notas informativas de las acciones y hechos suscitados durante el
periodo que se informa.

Se considera que el manejo de informacidon en las menciones periodisticas de los medios
monitoreados se hizo de manera objetiva, pues el 99.70% de éstas se clasifican como neutras, ya
que sélo remiten a la informacion sin adjetivar ni emitir juicios de valor.

El monitoreo realizado por el IEEM, da cuenta de que en radio y television el tiempo total
dedicado a la cobertura del proceso electoral local ascendid a 140 horas, 16 minutos y 30
segundos.
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CONCLUSIONES

Equidad de Género

De las 21,337 piezas de monitoreo analizadas:

En radio y television, se registraron 589 menciones para mujeres que en conjunto sumaron 21 horas,
16 minutos, 30 segundos; 591 fueron para hombres, con 29 horas, 54 minutos, 59 segundos; y 2,060
no incluyeron especificacion de género, es decir, 82 horas, 05 minutos, 01 segundos.

En medios impresos se detectaron 1,453 menciones para mujeres; 1,742 fueron para hombres; vy
4,859 no incluyeron especificacion de género.

En Internet se registraron 1,776 menciones para mujeres; 2,149 fueron para hombres; y 6,118 no
incluyeron especificacion de género.
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CONCLUSIONES

De este universo, el 17.9% (3,818) de las menciones corresponden a mujeres; 21% (4,482) fueron
para hombres; y 61.1% (13,037) no incluyeron especificacion de género.

De la informacidn anterior, se desprende que durante el periodo del 11 al 25 de mayo de 2024, se
registro un nUmero mayor de menciones de actores politicos hombres que de mujeres.

Asimismo, es de resaltar que, en los medios de comunicacion en la informacion referente al
proceso electoral local ha predominado el uso de lenguagje incluyente o neutro, sin detectarse la
alusidon de roles o estereotipos de género, grupos vulnerables o a elementos personales de actores
politicos.

Es de resaltar que en el periodo que abarca este informe quincenal se identificd un total de 387
notas informativas en medios de comunicacion, en las que se da a conocer actos de violencia
politica en contra de veintinueve candidaturas.
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SIGLAS NOMBRE

Normatividad:

LGAMVLV Ley General de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia

RE Reglamento de Elecciones del Instituto Nacional Electoral

CEEM Codigo Electoral del Estado de México

LAMVLVEM Ley de Acceso de las Mujeres a una Vida Libre de Violencia del Estado de México

LMMCEIIAC Lineamientos de Monitoreo a Medios de Comunicacion Electronicos, Impresos, Internet, Alternos y Cine del Instituto Electoral del
Estado de México

MPMMCEII Manual de Procedimientos para el Monitoreo a Medios de Comunicacion Electronicos, Impresos e Internet del Instituto Electoral
del Estado de México

Instituciones:

FEMDE Fiscalia Especializada en Materia de Delitos Electorales (estatal)

FISEL Fiscalia Especializada en Materia de Delitos Electorales (federal)

IEEM Instituto Electoral del Estado de México

INE Instituto Nacional Electoral

TEEM Tribunal Electoral del Estado de México

TEPJF Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion

Partidos:

PAN Partido Accidn Nacional

PRI Partido Revolucionario Institucional

PRD Partido de la Revolucién Democrdtica

PT Partido del Trabajo

PVEM Partido Verde Ecologista de México

MC Movimiento Ciudadano

MORENA MORENA

NAEM Nueva Alianza Estado de México

C FCE Coalicion “FUERZA Y CORAZON POR EDOMEX”
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